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PREMESSA 

Il Distretto del Commercio di Treviglio, ha partecipato al primo bando relativo al progetto strategico 
Distretti del Commercio per la competitività e 
ƭΩƛƴƴƻǾŀȊƛƻƴŜ ŘŜƭ ǎƛǎǘŜƳŀ ŘƛǎǘǊƛōǳǘƛǾƻ ƴŜƭƭŜ ŀǊŜŜ 
urbane della Lombardia (d.d.g. 7 agosto 2008 
n.8951) ed è stato approvato da Regione 
Lombardia classificandosi, con un punteggio di 74 
su 100, al nono posto nella graduatoria della 
Misura 2 ς Distretti Diffusi del Commercio. 

[ΩŀǊŜŀ ƻƎƎŜǘǘƻ Řƛ ƛƴǘŜǊǾŜƴǘƻ ς il Distretto del 
Commercio di Treviglio ς è stata individuata nella 
Zona ά!έ -Centro Storico, come definita dal 
vigente PRG (Figura 1). Essa ŎƻƳǇǊŜƴŘŜ ƭΩŀǊŜŀ 
delimitata dalla circonvallazione interna, sede 
della fortificazione muraria della città fino al XVIII 
secolo, e piazza Cameroni. 

 

Il Programma di Intervento 2008-2011 presentato in occasione della partecipazione al Bando regionale 
prevedeva la realizzazione di una serie di attività relative alle sei macroaree di intervento previste da 
Regione Lombardia (Comunicazione e marketing, Promozione e animazione, Interventi strutturali di 
qualificazione urbana, Accessibilità e mobilità, Sicurezza, Gestione dei servizi in comune), che qui 
riportiamo schematicamente, così come indicate nel Programma. 

Tavola 1 ς Programma di intervento 2008-2011 

MACRO-AREE DI 
INTERVENTO 

OBIETTIVO STRATEGICO INTERVENTO 

1. Comunicazione 
e marketing di 
distretto 

Obiettivo 3 - Sviluppare una politica di 
comunicazione integrata del Distretto 

1.1 Acquisto e istallazione tabelloni informacittà 
1.2 Sviluppo di un Logo di Distretto 
1.3 Realizzazione e gestione di un sito web (Portale di 

Distretto) 

Obiettivo 6 - Progettare e realizzare un 
sistema informativo di marketing 

1.4 Realizzazione di un sistema informativo di  
marketing 

2. Promozione e 
animazione 

Obiettivo 2 - Vivacizzare il Distretto 
2.1 Luminarie natalizie 
2.2 Acquisto palco modulare 
2.3 Potenziamento calendario eventi 

3. Interventi 
strutturali di 
qualificazione 
urbana 

Obiettivo 1 - Migliorare la qualità degli 
spazi urbani e la loro fruibilità 

3.1 Realizzazione di dehors e predisposizione delle 
relative attrezzature e arredamento 

3.2 Qualificazione estetica degli immobili ad uso 
commerciale 

3.3 Riqualificazione piazze e strade del centro storico 
3.4 Ristrutturazione e riqualificazione 

circonvallazione interna 
3.5 Riqualificazione parco Mentana 

4. Accessibilità e 
mobilità 

Obiettivo 5 ς aƛƎƭƛƻǊŀǊŜ ƭΩŀŎŎŜǎǎƛōƛƭƛǘŁ 
e la mobilità nel Distretto 

4.1 Bike sharing 

5. Sicurezza 
Obiettivo 4 ς Incrementare il livello di 
sicurezza 

5.1 Potenziamento del sistema di videosorveglianza 

6. Gestione di 
servizi in 
comune 

Obiettivo 1 ς Migliorare la qualità 
degli spazi urbani e la loro fruibilità 

6.1 Dotazione aggiuntiva cestini-posacenere 
6.2 Pulizia aggiuntiva parco Mentana 

Obiettivo 3 ς Sviluppare una politica di 
comunicazione integrata di Distretto 

6.3 Personalizzazione segnaletica commerciale 
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Di seguito vengono descritte le attività che il Distretto ha realizzato sino a dicembre 2011. Si segnala da 
subito che il Programma originario ha subito alcune variazioni in seguito a valutazioni intervenute nel corso 
dello svolgimŜƴǘƻ ŘŜƭƭΩŀǘǘƛǾƛǘŁ ŘŜƭ 5ƛǎǘǊŜǘǘƻΦ Tutte le variazioni apportate al Programma sono state 
ampiamente discusse e condivise in seno al Comitato di Indirizzo del Distretto. 

 
 

1 - REALIZZAZIONE DEL PROGRAMMA DI INTERVENTO 

Nei paragrafi che seguono sono illustrate, sinteticamente e per macro-area di intervento, le attività 
ǊŜŀƭƛȊȊŀǘŜ ƴŜƭƭΩŀƳōƛǘƻ ŘŜƭ ǇǊƻƎŜǘǘƻ ŘŜƭ 5ƛǎǘǊŜǘǘƻ ŘŜƭ /ƻƳƳŜǊŎƛƻ ǘǊŀ ŀƎƻǎǘƻ нллу Ŝ ŘƛŎŜƳōǊŜ нлм1. 

1.1 - Comunicazione e marketing 

Intervento 1.1 - Acquisto e istallazione tabelloni informacittà 

Sono stati istallati sul territorio comunale nove pannelli informativi a 
ƳŜǎǎŀƎƎƛƻ ǾŀǊƛŀōƛƭŜΣ ŎƻǎƛŘŘŜǘǘƛ άǘŀōŜƭƭƻƴƛ ƛƴŦƻǊƳŀŎƛǘǘŁέΦ {ǳƛ ǘŀōŜƭƭƻƴƛ ǎƻƴƻ 
veicolate informazioni riguardanti la città di Treviglio, con riferimento ai 
servizi offerti, alle attività culturali e agli eventi, che si tengono anche e 
soprattutto nelle strutture, vie e piazze del centro storico. 

La scelta della localizzazione dei tabelloni ha tenuto in considerazione: 

- ƭΩŜǎƛƎŜƴȊŀ Řƛ ǳƴ ǎŜǊǾƛȊƛƻ ƛƴŦƻǊƳŀǘƛǾƻ ŀƛ ŎƛǘǘŀŘƛƴƛ ǊŜǎƛŘŜƴǘƛ ƴŜƭƭŜ ȊƻƴŜ ƳŜno prossime al centro città 

(come la zona Nord, il quartiere Ovest e le frazioni Geromina e Castel Cerreto); 

- la necessità di potenziare la capacità attrattiva del Distretto nei confronti dei cittadini trevigliesi che, 

pur risiedendo nei pressi del centro storico, vivono la città 

come luogo di άǇǊŜǾŀƭŜƴǘŜ ǊŜǎƛŘŜƴȊŀέΤ 

- ƭΩƻǇǇƻǊǘǳƴƛǘŁ Řƛ ƛƴtercettare alcune categorie di visitatori 

άƳƻǊŘƛ Ŝ ŦǳƎƎƛέ, ossia di attrarre nel Distretto coloro che 

frequentano la città per lavoro, scuola, fruizione di servizi non 

necessariamente localizzati in centro, utilizzo del trasporto 

ferroviario. 

I tabelloni sono collocati in Piazza Garibaldi (centro città), piazza 
Paolo VI (quartiere Nord), Via Terni (quartiere San Zeno) viale 
Merisio (quartiere Conventino), piazzale Verdi (stazione FF.SS. 
Treviglio), via Milano (fronte stadio - quartiere Ovest), via 
Geromina (frazione Geromina), piazza Don Boffi (frazione Castel 
Cerreto), frazione Battaglie. 
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Intervento 1.2 - Sviluppo del logo del Distretto 

Il logo del Distretto è stato realizzato nel mese di marzo 2010 da un grafico professionista di Treviglio 
(Arkitetto.com). La grafica del logo si ispira a due elementi noti ai 
trevigliesi e non solo:  

- il campanile, elemento della tradizione e della storicità del luogo; 

- la scritta trev!glio, già in uso nelle campagne di comunicazione 
ŘŜƭƭΩŀƳƳƛƴƛǎǘǊŀȊƛƻƴŜ ŎƻƳǳƴŀƭŜΣ ƛƴ Ŏǳƛ ƛƭ Ǉǳƴǘƻ ŜǎŎƭŀƳŀǘƛǾƻ ŎƘŜ 
ǎƻǎǘƛǘǳƛǎŎŜ ƭŀ ǇǊƛƳŀ άƛέ ǾǳƻƭŜ ǎŜƎƴŀƭŀǊŜ ŀǘǘŜƴȊƛƻƴŜ ǎǳƭ ǘŜƳŀ 
proposto e sulla sua centralità. 

Tali elementi sono racchiusi in un semicerŎƘƛƻ ŀ ǎǳŀ Ǿƻƭǘŀ ǎƻǾǊŀǎǘŀǘƻ Řŀƭƭŀ ǎŎǊƛǘǘŀ άŘƛǎǘǊŜǘǘƻ ŘŜƭ ŎƻƳƳŜǊŎƛƻέΣ 
a significare che il DUC è il contenitore privilegiato delle attività commerciali e degli elementi storico-
culturali della città. Infine, è riportato lo sƭƻƎŀƴ άҌǾƛǾŀΣ ҌǾƛǾƛōƛƭŜΣ Ҍǘǳŀέ che sintetizza ed enfatizza il ruolo del 
DUC che va oltre gli interessi particolari e i confini del centro storico per influire invece, con la propria 
ŀǘǘƛǾƛǘŁΣ ǎǳƭƭΩƛƳƳŀƎƛƴŜ ŎƻƳǇƭŜǎǎƛǾŀ ŘŜƭƭŀ ŎƛǘǘŁΦ 

 

Intervento 1.3 - Realizzazione e gestione di un sito web (Portale di Distretto) 

Il Distretto del Commercio di Treviglio è presente sul web da 
luglio 2010 con un blog (http://ductreviglio.wordpress.com). Il 
blog è utilizzato come strumento di: 

- informazione e di comunicazione nei confronti dei diversi city 
users. Il blog contiene alcune sia pagine istituzionali - che 
informano sulle finalità del DUC, i partner, il Programma di 
Intervento - sia articoli e notizie aggiornate sul Distretto e le 
attività che vengono realizzate, nonché informazioni relative 
ad opportunità per le PMI commerciali (es. bando per 
ƭΩŀǎǎŜƎƴŀȊƛƻƴŜ Řƛ ŎƻƴǘǊƛōǳǘƛ ǘŜǎƛ ŀƭ ǊƛǎǇŀǊƳƛƻ ŜƴŜǊƎŜǘƛŎƻ, terzo 
bando Innova Retail, corsi di formazione, ecc.) 

- raccolta informativa: il blog, oltre a raccogliere le opinioni 
degli utenti che possono rilasciare commenti sui post 
pubblicati, è utilizzabile (ed è stato utilizzato) anche per 
effettuare sondaggi e indagini online (su cittadini e commercianti).  

Dalla sua attivazione il blog riceve mediamente 120 visite al mese. 

La realizzazione del Portale di Distretto, originariamente prevista entro il 2010, è stata rimandata ς sebbene 
non abbandonata - a un momento successivo per due ordini di motivi: in primo luogo, il blog ha dimostrato 
di poter garantire una presenza online sia di tipo istituzionale che di comunicazione continua e biunivoca 
nei confronti degli utenti a un costo di realizzazione e manutenzione decisamente più contenuto rispetto 
alla realizzazione di un portale; ŘŀƭƭΩŀƭǘǊƻ ƭŀǘƻΣ ǇŜǊ motivi di diversa natura, sono venute meno le risorse 
ŜŎƻƴƻƳƛŎƘŜ ƛƴƛȊƛŀƭƳŜƴǘŜ ŘŜǎǘƛƴŀǘŜ ŀƭƭΩƛƴǘŜǊǾŜƴǘƻΦ ±ŀ ŎƻƳǳƴǉǳŜ ǎŜƎƴŀƭŀǘƻ ŎƘŜ ƭΩ!ǎǎƻŎƛŀȊƛƻƴŜ .ƻǘǘŜƎƘŜ 
/ƛǘǘŁ Řƛ ¢ǊŜǾƛƎƭƛƻ όǇŀǊǘƴŜǊύ Ƙŀ Řƛ ŦŀǘǘƻΣ ǎƛƴ ŘŀƭƭΩƛƴƛȊƛƻΣ ƳŜǎǎƻ ŀ ŘƛǎǇƻǎƛȊƛƻƴŜ ƛƭ ǇǊƻǇǊƛƻ ǎƛǘƻ ǿŜō ǇŜr la 
ǇǳōōƭƛŎŀȊƛƻƴŜ Řƛ ƴƻǘƛȊƛŜ ǊƛƎǳŀǊŘŀƴǘƛ ƭΩŀǘǘƛǾƛǘŁ ŘŜƭ 5ƛǎǘǊŜǘǘƻΣ Ŏƻƴ ƛƭ ŦƛƴŜ Řƛ ƛƴŦƻǊƳŀǊŜ ƛ ǇǊƻǇǊƛ ŀǎǎƻŎƛŀǘƛΣ Ƴŀ 
permettendo potenzialmente di raggiungere un pubblico più vasto. 

In ogni caso, il Comitato di Indirizzo ha ritenuto di dover approfondire le proprie valutazioni in merito 
ŀƭƭΩƛƴǘŜǊǾŜƴǘƻ Řŀƭ ƳƻƳŜƴǘƻ ŎƘŜ la realizzazione di un portale di successo necessita di contenuti di più 
ampio respiro rispetto ai contenuti del blog, talvolta complessi, la cui predisposizione richiede la 
ǇŀǊǘŜŎƛǇŀȊƛƻƴŜ ƴƻƴ ǎƻƭƻ ŘŜƛ ǇŀǊǘƴŜǊ ƛǎǘƛǘǳȊƛƻƴŀƭƛ ŘŜƭ 5¦/Σ Ƴŀ ŀƴŎƘŜ ŘŜƎƭƛ ƻǇŜǊŀǘƻǊƛ ŜŎƻƴƻƳƛŎƛ ŘŜƭƭΩŀǊŜŀΦ Lƴ 
ǉǳŜǎǘƻ ǎŜƴǎƻΣ ƭƻ ǎǘŀǘƻ ŘŜƭƭΩŀǊǘŜ ƛƴ ǘŜǊƳƛƴƛ Řƛ ŎƻƛƴǾƻƭƎƛƳŜƴǘƻ ŘŜƎƭƛ ƻǇŜǊŀǘƻǊƛ ŎƻƳƳŜǊŎƛŀƭƛ Ŝ ƛl vantaggio 
ŀǘǘǳŀƭƳŜƴǘŜ ǎǘƛƳŀōƛƭŜ ǇŜǊ ƛƭ ŎƻƳǇƭŜǎǎƛǾƻ ǎƛǎǘŜƳŀ ŘŜƭ 5¦/ ƴƻƴ ŝ ǘŀƭŜΣ ǇŜǊ ƻǊŀΣ Řŀ ƎƛǳǎǘƛŦƛŎŀǊŜ ƭΩƛƴǾŜǎǘƛƳŜƴǘƻ 
a suo tempo preventivato. 

 

http://ductreviglio.wordpress.com/

